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Agenda \

1. Das Markenidentitdtsmodell

2. Kampagne als Plattform

3. ERDGAS-Kampagne aktuell

4. Ruckblick nature.tec Januar 2010

5. Ausgewahlte Veroffentlichungen

ERDGAS &

BDEW Catrin Feldhege 29. April 2010 Seite 2 Natariich affizient




Das Markenidentitatsmodell \
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Die Kommunikationsoffensive — \
Einbindung von Partnern

kommunikation,
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Klassische Pressearbeit Politisches Sponsoring Broschuren/
Werbung Marketing Online/
K (Lobbying) Dialogmarketing
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Produktkampagne ERDGAS — Akquisition

Mit Status Marz 2010 beteiligen sich 54

Unternehmen mit einem Gesamtetat von
13.087 T€ pro Jahr. Die Laufzeit der Direkte Mittel:
Kampagne ist auf drei Jahre angelegt.

54 EV - 13 Mio.
Die Initiative Erdgas pro Umwelt verzahnt ihre Begleitende Mittel:
Marketing- und Kommunikationsmafinahmen )
mit der Kampagne und beteiligt sich direkt mit 'AESUUE :clJ '\i'o'
ca. 1.000 T€ Schaltvolumen. DVGW -0.A.

erdgas mobil -o. A.

Weitere Verbande und Initiativen der Branche,
wie der DVGW, die ASUE oder die erdgas
mobil férdern die ERDGAS-Kampagne durch
begleitende Mittel.

-

~
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Kostenfreie Nutzung von Kampagnentools
durch beteiligte Unternehmen

~

Imageaufbau durch Gberregionale Kampagne

Anzeigen Online . TVim
Suchmaschinen-  giathlonumfeld

2 B. Messen, z. B.
Special Interest Optimierung

Griine Woche

f lokale f lokale Events
Give- ; Direkt- Funkwerbun
Anzeigen marketing Online g und Messen

aways GroRflachen

Verkaufsforderung durch regionale MaBnahmen der GVU

/I
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TV-Spots ,Gedanken® und ,Familie*

Schaltungen erfolgten vom 2. Dezember 2009 bis 20. Marz 2010
im direkten Biathlonumfeld.

~
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Print-Anzeigen

 Schaltungen erfolgen seit Dezember 2009

BDEW

Catrin Feldhege 29. April 2010 Seite 8




Print-Anzeigen

» Schaltungen erfolgen seit Januar 2010

BDEW
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Grof3flachenwerbung
— erste Schaltungen uber die Enovos AG (Mai 2010) —

~

BDEW
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Anzeigenmotive — in Arbeit —
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Anzeigenmotive — in Arbeit —

N

IEU — Kompetenzteam
- Handwerk
* Gerateindustrie

\ » Gaswirtschaft
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Grof3flachenwerbung — in

Arbeit — \
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Horfunk

N

~

Bereitstellung von Hérfunkspots
zu den Themen

» Erdgas & Solar

» Erdgasfahrzeuge

fiir beteiligte Unternehmen.

Erste Schaltungen im Rahmen
der Initiative "Rheinland-Pfalz
gibt Gas e.V." und dem LDEW.
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Online-Advertising

e Start 1. April 2010

o
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Messe nature.tec vom 15. - 24. Januar 2010 \
im Rahmen der ,,Griinen Woche*

Eréffnungstag

BIO-ERDGAS
Messestand
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Ausgewahlte Veroffentlichungen

Bereits gesendete TV-Spots im Biathlonumfeld:

e 7. Biathlon Weltcup aus Kontiolahti (FIN)

10. - 14. Marz 2010
» 8. Biathlon Weltcup aus Holmenkollen (NOR)
e 17.-20.Marz 2010

Aktuelle Erscheinungstermine:

~

« Stern 29. April 2010

* Spiegel 19. April 2010

* Fokus 19. April 2010

* Capital 22. April 2010

*  Superlllu 6. Mai 2010
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